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“Lo que no se define no se puede medir.
Lo que no se mide, no se puede mejorar.
Lo que no se mejora, se degrada siempre”
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William Thomson Kelvin (Lord Kelvin)
Fisico y matematico britanico (1824 — 1907)
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¢Por qué y para qué un estudio del valor social (integrado)?

* Es un activo valioso para mantener o mejorar el perfil y la reputacion de la propia
Universidad

Pone en relieve el rol que juega la comunidad universitaria en el desarrollo de la economia local (lo evidente + lo
gue no es evidente)

Incrementa el conocimiento sobre los efectos multiplicadores de la actividad universitaria en su entorno mas
inmediato
- El objetivo es hacer “visible” el papel de la Universidad y fortalecer el vinculo
Universidad-Sociedad
* La demanda de un mayor apoyo social pasa por un ejercicio de transparencia y rendicion de cuentas
« Compromiso financiero de la sociedad civil (empresas, fundaciones, ayuntamientos, particulares, etc)

* Mejorar la gestion interna de sus recursos y alinearla con las misiones especificas y
planteamientos estrategicos.

* Permite mejorar el compromiso y el dialogo con todos los grupos de interés, sobre como
estas instituciones estan contribuyendo al progreso y bienestar a nivel local y global.
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¢Por qué y para qué un estudio del valor social?

* Incluye la dimension de impacto econdmico, utilizando valores que
proceden de |la contabilidad de |la Universidad

* Realiza un ejercicio cualitativo y cuantitativo sobre el valor que los
distintos grupos de interés perciben que reciben de las actividades
universitarias, tenga relacion con actividades de mercado (via precios) o
con relaciones ajenas al mercado (p.e. una exposicion gratuita en un
museo universitario, la universidad de mayores)

* Realizar una primera tarea cualitativa sobre los grupos de interés de |la universidad y cuales son sus
dimensiones de valor
 Realizar una segunda tarea cuantitativa sobre como estimar el valor (con indicadores y variables proxy)
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¢Como podemos entender mejor el valor creado por la universidad
para el conjunto de la sociedad?

Econdmico
o de
mercado

Resultados Impactos Valor ‘
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El Valor Social de la Universidad de Alcala es una estimacion de su
compromiso con la formacion de ciudadanos responsables, la
investigacion de calidad, la promocion de la economia local, la mejora del
bienestar y la cohesion social, la sostenibilidad y la promocion de la
cultura.
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Fases para el calculo del valor social

* Elaborar el mapa de grupos de interés

e |dentificacidon de las variables de valor asociadas de los intereses de los distintos grupos

* Monetizacion de los indicadores y de variables proxy de valor

e Calculo y visualizacion del Valor por grupos de interés e intereses

—
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Valor social integrado 2019

Impac’to social indirecto a Calculo del Valor Social
través de proveedores Integrado (VSI)

112.8 millones € 144 mlllones €

= ‘»

13.2 millones € ' 270 millones €

Impact_o 'Soc1a| Dlrect9 de Célculo del Valor Social Reporte Final.
la Actividad Econdémica Especifico (VASE)

\ 4

Identificacion de las ~ Monetizacion de los Calculo del Valor
Variables de Valor Indicadores Social Especifico
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El valor econdmico generado por la UAH (directo e indirecto)

El valor economico o de mercado que genera la Universidad de Alcala
durante un curso académico como el de 2019, es aproximadamente
de 126 millones de euros.

Una estimacion muy conservadora del valor economico que genera a
Universidad de Alcald para las Administraciones Publicas muestra el
importante retorno que la actividad universitaria genera para la
Hacienda Publica. Solo con los impuestos y las cotizaciones sociales de la
UAH y de sus proveedores, se genera una recaudacion de mds de 26

millones de euros.

La actividad econdmica de la Universidad permitiria
retornar 27 euros de cada 100 transferidos
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Valor social especifico: lo que no se ve

144 millones €
VALOR SOCIAL ESPECIFICO

S
5 U®

89 millones € 43.7 millones € 2.3 millones € 8,9 millones €
EDUCACION INVESTIGACION GESTION Y GOBERNANZA LIDERAZGO SOCIAL
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VSI por grupos de interés

270 millones €
VALOR SOCIAL INTEGRADO
A% 0= ﬁ' i T
(lp= EEJ Add a0 |
98.4 millones € 81.6 millones € 81.5 millones € 26 millones € 41.6 millones € 48.2 millones €
ESTUDIANTES PDI/PAS EMPRESAS  ADMINISTRACION ALUMNI SOCIEDAD
PUBLICA
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La Universidad multiplica su valor con 1,66

Estudiantes
60,35 €
Pe)
& %
© D
g
& 430" e
VALOR SOCIAL
INTEGRADO
166 €
&
4 \‘Zg> o
% % O
e o &)
P T
Alumni
2549 €

RETORNO SOCIAL DEL PRESUPUESTO UNIVERSITARIO A
LOS GRUPOS DE INTERES‘ POR CADA 100 €
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La Universidad de Alcala genera un valor a la sociedad
que multiplica por 2,7 las transferencias que recibe

Retorno Social
Integrado (VSI)

Retorno Social
(VASE)

Retorno Econémico
(VES)

Retorno a la
27 € Administracion

.

RETORNO SOCIAL POR CADA 100 €
DE SUBVENCION PUBLICA

130 €
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Valor social para el estudiantado de la Universidad de Alcala

Valor social generado para el estudiantado
98.5 millones €

Importe correspondiente a la distribucion del Valor Social

IAES
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FORMACION A
LO LARGO DE LA VIDA

INSERCION Y FUTURO PROFESIONAL

FORMACION ACADEMICA E
INTEGRAL

BECAS Y ACCESO

PRACTICAS

CALIDAD UNIVERSITARIA

98,41% 90,07%

Master Master

93,03% 87,78%

Tasa de Exito Tasa de Rendimiento

Tasa de Abandono

6,89%

Tasa de Evaluacién

91,52%

Master Master
94,36% 27,28%*
Grado Grado
*Promedio de tasas de abandono de todas
las carreras (Fuente UAH)

EXTENSION
UNIVERSITARIA

45 583

Participantes en
el curso 19-20

Cursos de Extension
y Cursos de Verano

U. Victoria

Ucsan -~
Diego

A
LT. Monterrey

UNAM,

Méxnico
L), Nacional
de Colombia

L. de Chile

PU Catdhica Chile

Austral

INTERCAMBIO Y MOVILIDAD

Erasmus

w / =
P
L] b
EE -?\;u:‘-—. Falyrechnic

- Finanzas Mascu
qﬁ . Kobe
S Hankuk UFS

q Shandong

é‘\%— .H.mouU o
(AR

' deBandung@ \
750 Convenios 2

1500 plazas de intercambio en 55 paises

Humbaldt
= Ouford, LMH

- Tufts Cmmhrf

; SISU
uaH .

Crericia sin
Frantara

U de 530 Paula

PUC Sao Paulo

~  Ude Buenos Aires

BECAS Y AYUDAS

774k€

Al estudio e investigacion

2.475k€

A la formacién y educacion

DIVERSIDAD

164

Estudiantes matriculados

Ingresos recibidos BECAS i ; -
con discapacidad reconocida

3.2 millones €

Acciones al grupo

Asistencia L, Colaboracion con
Becas Ministerio de Intervencion de | Gabinet
i i . en clases y o, el Gabinete
Educacion y Formacidn Profesional T |nterpretes_ de Psicopedagégico
. . lengua de signos de la UAH
5.025 Estudiantes 158 evaluacion S5
becas de excelencia
26,68% del total de la Comunidad de
Madrid
, POTENCIACION DE LABORES
29 600 solicitudes DE APOYO Y TUTORIA

ayudas para
situaciones
sobrevenida y
socioecondmicas
desfavorables

becas de colaboracion
del Ministerio de
Educacion y
Formacion Profesional

Actividades de apoyo constantes
TUTORDIS y DEPORDES

% de Alcald
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Importe correspondiente a la distribucion del Valor Social

FORMACION ACADEMICA E INSERCION Y FUTURO PROFESIONAL FORMACION A
INTEGRAL LO LARGO DE LA VIDA

BECAS Y ACCESO PRACTICAS

INSERCION LABORAL
Estudiantes de grado y

2 . 944 master realizando practicas

externas

Estudiantes de grado y

4 \ 44 l master y doctorado

egresados

93.06% Dy
40,8 millones

de prima salarial en 4 afios
mas de 9.000 euros / egresado

MASTER 89.67%

DOCTORADO 91.86%

Valor social generado para Alumni
41.584.465,82 €

Importe correspondiente a la distribucion del Valor Social
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Valor Social para las Empresas y otras entidades
61.8 millones €

Acceso al talento
(practicas)

7.419 ENTIDADES
REGISTRADAS EN GIPE
Registros ultimo afio: 612

4.433 OFERTAS DE
PRACTICAS

AREAS TEMATICAS DE PRACTICAS

INGENIERIAS Y ARQUITECTURA

553 ARTES Y HUMANIDADES

gl

CIENCIAS

CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS 200

774

CIENCIAS DE LA SALUD
576

INNOVACION E
INVESTIGACION

4 grupos de investigacion en diversos
acuerdos de transferencia e 1+D+i

desarrollo experimental € innovacion en el
ambito regional, nacional e internacional.

4 Doctorados Industriales

INNOVACION
INVESTIGACION

TRANSFERENCIA
ACCESO AL TALENTO

SPIN-OFF Activas
103.515,50€

Ingresos de explotacion promedio de
empresas activas en 2019 (fuente: SABI)

65.738,38€

Ingresos por licencias y
explotacion de patentes ya
registradas

CONTRATOS, CONVENIOS Y
CATEDRAS

13,3 millones €

Proteccion e internacionalizacion
de patentes.

(13 solicitudes nacionales, 1 patente
europea, 3 extensiones
internacionales y 2 registros de software
como registros de

AHORRO PROCESOS DE propiedad intelectual),

SELECCION DE PERSONAL gl
+ 2 millones € ATEN, oA

’ « . -' b
PERSONAL EN PRACTICAS . “ e -
5,3 millones € E

EN )
ACCESO AL TALENTO .

40,8 millones € -

VALOR ECONOMICO DE MERCADO
GENERADO POR LA UAH
(PROVEEDORES)

19,6 millones €




Proyectos, contratos y Catedras de Investigacion

MEMORIA DE ACTIVIDADES
DE LA UNIVERSIDAD DE

ALCALA

CURSO 2019-2020

Tipo de Ayvuda Ayu-das Ing_rt?sos
en vigor recibidos
Catedrgs. de Investigacion y Acuerdos de 31 567 554.00 €
Patrocinio
Comunidad de Madrid 90 1.587.714.42 €
Confratos art. 83 LOU 250 2.569.602,74 €
Convenios de Colaboracion 7 146,038,090 €
Explotacion de Patentes 7 65.738,38 €
ISCII (Provectos y Redes) 11 393.933.62 €
Junta Comunidades Castilla-La Mancha 23 373.035.58 €

(Proyectos v Acciones Especiales)
Otros Ministerios v Fundaciones 19 202.633,17 €
Otras ayudas MINECO (Complemant.,
dinamiz. congresos, redes, infraest.)
Proyectos Europeos 31 1.659.851.43 €
Proyectos MINECO (Ciencia Excelencia,
Retos de Sociedad y Consolider)
TOTAL 699 12.042.678,75 €

3 12.563.64 €

117 4.373.112.79 €
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El valor generado por la Universidad de Alcala para Sociedad
(ciudadania)

La actividad de la Universidad genera valor para el entorno con el que esta involucrado, regional o
local, no solo porque parte de sus actividades de investigacion y transferencia repercuten en el
mismo, sino por su importante papel en otros ambitos que tienen una importancia creciente:

* Difusion y divulgacion del conocimiento

* Extension Universitaria y Promocion de la Cultura
* Voluntariado

* Mejoras sociales y ambientales

« Compromiso con el Patrimonio

inﬁizslgdad Valor social generado para la Sociedad ' /§S

‘‘‘‘‘‘ 48.2 millones €

Importe correspondiente a la distribucion del Valor Social

CREACION Y : DIFUSION Y
TRANSFERENCIADE  INNOVACION  DIVULGACION DE
CONOCIMIENTO CONOCIMIENTO

EXTENSION MEJORAS SOCIALES Y
UNIVERSITARIA CULTURA  sMBiENTALES ~ VOLUNTARIADO
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48.2 millones €
Importe correspondiente a la distribucion del Valor Social
CREACION Y 5 DIFUSION Y EXTENSION MEJORAS SOCIALES Y
TRANSFERENCIA DE INNOVACION DIVULGACION DE CULTURA VOLUNTARIADO
CONOCIMIENTO CONOCIMIENTO LRl AMBIENTALES
Actividades culturales Conservacion
RS (R TR Patrimonio cultural
Museo de Arte Iberoamericano 2 de diciembre de 1998
Museo Luis Gonzalez Robles-
DA UNESCO
Palacete de Laredo .
Colegio San lidefonso. 3 mi I |0ﬂeS €

Rectorado
Actividades del Jardin
botanico
atraves de teafro y
eventos culturales

Exposiciones, Orquesta
Sinfonica, COro
universitario, Aula de
musica, etc.

485.462 €

Proyectos competitivos
9,9 millones €

Programas Nacionales , Programas Regionales.
Comunidad de Madrid, Junta de Comunidades de
Castilla La Mancha y otras. Programas Europeos

Publicaciones
2.6 millones €

1.426 articulos en Journal Citation Report

Contratos, convenios y

Patentes
catedras

3,4 millones €
13,3 millones €

15 patentes solicitadas

Biblioteca y otros

st EXTENSION
servicios de soporte

UNIVERSITARIA
45

Cursos de Extension
y Cursos de Verano

681

Alurmnos en programas
espedficos dirigidos a
mayores

685

Inscritos en seminarios
dingidos a mayores

13,9 millones €

Talleres dingidos a la
escuela secundaria y el
bachillerato:
Puertas abiertas
3.558
ESO + empresa

283

505.911 €

Innovacioén SPIN-OFF Activas

103.515,50€

Ingresos de explotacion promedio de empresas activas

en 2019 (fuente: SABI)

Divulgacion
99.400 €

Publicaciones prensa, Semana Ciencia, Editorial
Universidad de Alcaléd

PROMOCION DE
MEJORAS
SOCIALES Y
AMBIENTALES

Responsabilidad Social
Universitaria

181.780 €

Medio Amtiente

Reduccion emisiones
CO2 (Huella de
carbono)

Inclusion social

234.059 € 126.440 €

Eficiencia
energélica

4 4 millones €
W

-

#2 Universidad espariola
#19 del mundo

Q’@*’% Universidad

i de Alcald

.
ass
aaa
s




El valor social de la Universidad de Alcala en 2019
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() VALOR SOCIAL INTEGRADO
126 m€
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98.4 millones € 81.6 millones €  81.5 millones € 26 millones € 41.6 millones € 48.2 millones €
ESTUDIANTES PDI/PAS EMPRESAS ADMINISTRACION ALUMNI SOCIEDAD




El equipo de trabajo

RUBEN GARRIDO YSERTE. Director del Instituto de Analisis Econémico y Social.
Coordinador del Grupo de Investigacion Analisis Territorial y Politicas Publicas
(TEAPP). Es Profesor Titular de Economia Aplicada del Departamento de Economia
y Direccion de Empresas de la Universidad de Alcala.

MIARIA TERESA GALLO RIVERA. Profesora Titular de Economia Aplicada del
Departamento de Economia y Direccién de Empresas de la Universidad de Alcala.
Sub Directora del Instituto de Andlisis Econédmico y Social y Sub Directora de la
Catedra de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de Alcala.
Coordinadora del Grupo de Investigacidon Responsabilidad Social y Sostenibilidad
(SOCIRESS).

ELENA MARNAS ALCON. Profesora Titular de Economia Aplicada del Departamento
de Economia y Direccion de Empresas de la Universidad de Alcald. Directora de la
Catedra de Responsabilidad Social Corporativa de la Universidad de Alcal3, e
investigadora del Instituto de Andlisis Econdmico y Social, en el que ha sido
Subdirectora y donde coordina el grupo de Responsabilidad Social Corporativa.
Coordinadora del Grupo de Investigacidon Responsabilidad Social y Sostenibilidad
(SOCIRESS).

BERENICE FLORES GONZALEZ. Estudiante del Master en Andlisis Econémico
Aplicado de la Universidad de Alcald. Realizd la Practicas Académicas en el Instituto
de Andlisis Econémico y Social de la Universidad de Alcala.

CHRISTOPHER JAVIER RIVADENEIRA CORNEJO. Graduado del Master en Analisis
Econdmico Aplicado de la Universidad de Alcala. Realizé la Practicas Académicas en
el Instituto de Analisis Econédmico y Social de la Universidad de Alcala.
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Por iniciativa y con la financiacion del

224 Universidad
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Universidad de Analisis Econémico y Social
d e Alca]a’t “Investigacion economica con alto impacto social”
uah.iaes.es

Facultad de Ciencias Econémicas, Empresariales y Turismo - Plaza de la Victoria, 2 — 28802 Alcald de Henares // Edificio Multidepartamental - Universidad de Alcald — Campus de Guadalajara - Guadalajara - Espafia
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